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Dieter Jermann, Director Swiss Market, prisentierte die Green Performance
Strategie den zahlreichen geladenen Gasten im Ziircher Holiday Inn.

Pirelli Green Performance Event

Kennen Sie die LOHAS-
Konsumenten?

Pirelli prasentierte an einem ganz besonderen Anlass die «Green
Performance»-Strategie und gab den anwesenden Reifenhéndlern
und Garagisten gute Verkaufsargumente mit auf den Weg.

In einem Vortrag wurde den Gasten aufgezeigt, wie sie neue
Kundensegmente dank «Green Performance» ansprechen kénnen.

VON LUKAS HASSELBERG

A Is erster Reifenhersteller bie-
| 1\ ten wir mit dem Scorpion Ver

“ide einen energieeffizienten,
grinen 4x4-Pneu fir die Strasse
an», verkindete Dieter Jermann,
Director Swiss Market bei Pirelli,
gleich zu Beginn des «Green
Performance»-Events. Der neue
Scorpion Verde reprasentiert die
okologische Strategie von Pirelliide-
al, denn neben dem bereits er
folgreich lancierten Cinturato P7

wartet der SUV-Reifen mit wenig
Rollwiderstand, niedrigem Abroll-
gerdusch, geringen Luft-Emissio-
nen und hoher Laufleistung auf. Die
Handling-Eigenschaften auf nasser
Fahrbahn und der Bremsweg sind
dabei trotzdem aussergewohnlich
gut. Ganz nach dem Pirelli-Slogan:
reduce impact, not perfermance.

Ideale Verkaufsargumente

In einem spannenden Vortrag von
Hartmut Hennig, Geschéftsfihrer
der Didactic Network GmbH, einer
Agentur fur Personal-und Unterneh-
mensentwicklung, wurden den an-
wesenden Gésten die LOHAS-Kon-
sumenten ndher gebracht. LOHAS
bedeutet «Lifestyle of Health and
Sustainability (zu deutsch Lebens-
stil fir Gesundheit und Nachhaltig-
keit). In friheren Jahren noch als
«Okos» oder «Kdmlipicker» ver
spottet, gehdren im deutschspra-
chigen Raum bereits 20 Prozent der
Bevolkerung zu den so genannten
LOHAS, die meist (iber gine héhere
Ausbildung verfugen, Deppelverdie-
ner sind und somit ein interessan-
tes Kundensegment vertreten. Die
«Green Performance»-Pneus von
Pirelli bieten dabei ideale Verkaufs-
argumente, um die LOHAS als Kun-
den zu gewinnen, denn sie zahlen
gerne ein paar Franken mehr, wenn

Marco Rima liess es sich nicht nehmen, dem Pirelli Green Performance Event einen
Besuch abzustatten und gab Christina Surer ein Interview.

Rennfahrerin Christina Surer und
Dieter Jermann, Director Swiss
Market bei Pirelli,

sie beim Kauf ihr «griines» Gewis-
sen zum Ausdruck bringen kénnen.
«Daflirmuss man aber Kompetenz
und Professionalitat ausstrahlen. Ar-
gumentieren Sie den Preis und nicht
mit dem Preis», empfahl Hennig.

Zurbriggen als Pirelli-Botschafter
An dem von der Rennfahrerin und
neuen Pirelli Green Performance
Botschafterin Christina Surer pro-
fessicnell und charmant moderier
ten Anlass, stellte Pirelli zudem den
Ski-Star Silvan Zurbriggen als neu-
en Botschafter vor. Neben der ho-
hen Sympathie, die Zurbriggen in
der Schweizer Bevolkerung ge-
niesst, reprasentiert er als Skifah-
rer auch ein Auto-nahes Publikum.
«F{ir mich sind die Pneus sehrwich-
tig, daich pro Jahr Gber 50000 Kilo-
meter mit dem Auto fahren, sagte
Zurbriggen, der sich daher als idea-
ler Pirell-Testfahrer sight und mit ei-
nem Schmunzeln anfigte, dass Ski-
fahrer nicht nur auf der Piste, son-
dern auch auf der Strasse schnell
unterwegs seien.

Abgerundet wurde der «Green
Performance»-Event mit dem Be-
such des Musicals «Die Patienten»
von und mit Marco Rima, das al-
len Gésten ausgesprochen gut ge-
fiel und fir viele Lacher sorgte. @

www.pirelli.ch
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Teslas Flagship-Store
Die Elektro-Sportwagen
an bester Adresse in Zirich

Herausfordernde Situationen besser bewaltigen. Mit einem Castrol (Switzerland) AG
erfolgreichen After-Sales-Geschaft kann die Rentabilitat Baarerstrasse 139

Ihres Werkstattbereichs gesteigert werden. Nutzen auch 6302 Zug

Sie die interessanten Castrol Professional Angebote fiir Tel. 058 456 93 33

Ihren Geschaftserfolg. castrol.switzerland@castrol.com
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